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　　电商助力乡村振兴“加速跑”


　　—林芝市推动构建“城货下乡、村货进城、电商进村、快递入户”格局


　　如何促进电商融合、协同发展，推动农产品“前端”与消费者“末端”对接，赋能乡村振兴？林芝市以推动经济高质量发展、促进改革开放先行为契机，以国家电子商务进农村综合示范项目及电商整区推进工作为抓手，健全市县乡村四级电商物流体系，打通物流“最后一公里”，为乡村全面振兴奠定坚实基础。截至目前，全市建成市、县级电商公共服务中心7个，乡级电商服务站52个、村级电商服务点130个，2023年全市电商销售额3500万元，“城货下乡、村货进城、电商进村、快递入户”格局基本形成，成为群众增收致富的重要渠道。


　　建主体，打通流通脉络	
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　　夯实流通基础，持续推进数字惠民服务、乡村网络文化培育、乡村治理数字化、智慧农业建设，不断完善农村电商基础设施建设，形成覆盖市、县、乡的电子政务网络体系，保通率达99%。


　　完善流通网络，启动国家电子商务进农村综合示范项目，推动县域商业转型升级，加强农村物流设施建设，全市5个国家级电子商务进农村示范县加快推进，完成总投资的92%。巴宜区、察隅县被纳入2019年国家电子BSportAPP在线登录商务进农村综合示范项目西藏整区推进建设项目。


　　建设流通基地，2023年8月在林芝经济开发区建成启用全区首个农产品前置智能仓，使用京东物流自主研发的“地狼”货到人拣选系统，实现农产品加工企业生产的成品就近入仓，为西藏农特产品搭建上行通道。目前，全市共有物流仓储企业或项目5家，民营快递企业9家，快递网点66个(分支机构29个，末端网点37个)。


　　搭平台，联通流通渠道


　　依托永久梦想小镇，打造“电商·消费帮扶一条街”，在街区设立市级电商公共服务中心，整合线下体验店31个，入住商家29家，销售农特产品170多种。该项目入选BSportAPP在线登录全国2021年消费帮扶助力乡村振兴典型案例名单。


　　依托京东商城“中国特产·林芝馆”，完成雪域茶谷、沃野藏猪、赤董尼玛、康露等15家品牌商入驻，上架销售林芝农产品80余种，2023年全年店铺浏览量达15万余人次，线上店铺下单金额32.3万余元。


　　依托邮政网络平台，打造“天上西藏 云上桃源”乡村振兴主题邮局、邮乐平台“林芝振兴馆”等，带动群众线上销售农特产品60余种，销售722万元，寄递各类农特产品14.2万件，助力当地农户商企增收创收超过2000万元；开发“基地＋合作社＋金融＋寄递＋电商”惠农合作协同场景，实施墨脱石锅、藏天麻、新鲜松茸寄递等惠农合作项目，2023年快递各类农特产品758吨(个)，价值约3.4亿元。


　　抓销售，畅通流通体系


　　以政策引导抓销售，各县(区、市)制定出台邮快合作下乡进村补贴政策，并与县级邮政分公司签订《快递下乡进村合作协议》，支持业务下沉服务；组织农牧区人才参与电商培训，集中学习农村电商短视频与直播带货技能等，拓宽经营视野、打开营销思路。截至目前，共举办农牧民电子商务知识培训145场、培训农牧民1.02万余人次，培训电商人才150人。


　　以培育品牌抓销售，通过培育地理标志产品、区域特色农产品认证和区域公共品牌打造等，推进农产品标准化生产，做好农产品质量标准、质量认证和质量溯源“三位一体”追溯体系建设，确保电商农产品质量达标且可追溯，进而推动农村电商规模化、集约化、专业化发展。目前，全市有效注册商标4500件、国家地理标志证明商标25件、国家地理标志产品保护10件，“三品一标”认证产品139个，特色优势产业核心竞争力和品牌影响力不断增强。


　　以企业合作抓销售，各县级邮政公司同中通、圆通、申通、韵达等8家民营快递企业达成“邮快合作”关系，实现所有货件进村派送，快递服务覆盖率达100%。邮政与顺丰合作，搭建市场交易平台，2023年寄递新鲜松茸152吨，价值约1.2亿元，农牧区寄递物流服务质量和服务效率得到双提升，真正让农村产业“旺起来”、特色农产品“动起来”、农牧业经济“活起来”，为全面乡村振兴提供强劲动力。(中国西藏新闻网)
 【编辑:付子豪】 
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            美国调查中国电动汽车？工业和信息化部回应
            广汽集团：第一季度汽车累计销量40.97万辆，同比下降24.11%
            敏感人群注意！北方多地进入杨柳絮高发期 一图掌握飞絮出没规律
            出任辽宁铁人教练组组长，范志毅：不担任实际职务
    
发布于：广西自治区南宁市
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