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剧情介绍：
                        


　　美好的龙年春节刚刚过去，锦官城即将迎来又一届“春糖盛会”。第110届全国糖酒会展览部分将于3月20日-22日在成都市举办，相关展城融合活动部分将于3月8日-24日连续17天在成都市14个区市县举办。


　　本届全国糖酒会首次发布春糖品牌口号“过完春节过春糖”，标志着春季糖酒会这一行业盛会，正式升级为激发成都全域经济活力的“城市节日”，通过形式多样的展城融合活动，让全国糖酒会的影响力走出展馆，深入城市，为往来客商与成都市民创造丰富体验场景，全方面促进城市消费力提升的同时，也为糖酒会参展企业创造更多消费互动场景和品牌推广机会。


　　3月1日，第110届全国糖酒商品交易会暨展城融合活动新闻发布会在成都召开。全国糖酒会组委会、成都市博览局、商务局、文旅局、青白江区相关负责人出席发布会介绍有关情况并答记者问。


　　一、节日来啦，“春糖节”应运而生	





　　全国糖酒会组委会常务副主任、中粮糖业党委书记、董事长李明华在发言中提出，本届“春糖”将全面升级，以“春糖节”的全新面貌与天下客商和广大市民见面。商务部确定2024年是“消费促进年”，各地积极组织开展各具特色的消费促进活动，优化消费供给、创新消费场景，充分满足老百姓多样化消费需求，占“天时”；成都作为世界文创名城、旅游名城、赛事名城、国际美食之都、音乐之都、会展之都，“三城三都”的深厚历史文化底蕴、独特资源禀赋、生活城市特质和兴旺的城市经济活力，占“地利”；全国糖酒会即将第34次于成都市举办，成都市老百姓熟悉糖酒会、喜爱糖酒新宝gg体育官网下载app客户端会、认同糖酒会，每年春季糖酒会对于广大市民而言就像过节一样。而参展的众多厂商对于全国糖酒会的高度肯定，已经让全国糖酒会成为每年一度的“行业盛会”“粉丝节日”“美食美酒爱好者的狂欢节”，占“人和”。在“天时、地利、人和”共同作用下，独属成都的“春糖节”应运而生。


　　第110届全国糖酒会将创新性突破时间与空间局限，不局限于展馆内的客商与观众的展览和交易活动，而是将范围扩展到整个城市，深入到成都的每一个角落，链接到成新宝gg体育官网下载app客户端都的每一位市民，进一步激发城市活力，助力成都经济发展。时间上，从3天的会期延长至17天；空间上，从传统会展场馆扩展至覆盖全成都的特色主题街区、A级景区、酒品产区、铁路港；内容上，涵盖新酒潮饮、川酿佳肴、食品饮料、艺术市集、非遗体验、音乐视听，搭建餐饮、艺术、旅游等会展消费特色场景，吸引更多消费者参与互动，培育消费多元业态。以特色造节庆、以节庆引流量、以流量促消费、以消费助发展、以发展添特色，形成良好的正向循环。


　　二、规模来啦，展览体量创新高


　　本届糖酒会展览总面积达32.5万平方米，创糖酒会历届之最。预计将有超6600家展商，携来自45个国家和地区的超30万件展品盛装亮相，超40万人次专业观众观展。


　　全国糖酒会组委会秘书长、中粮会展董事长施东燕介绍，本届糖酒会的一大特点是以展团形式参展的客户数量多，质量高。北京、江西、甘肃、广西、重庆等约30个国内展团及法国、日本、西班牙、意大利、韩国、泰国、捷克、比利时、荷兰、新西兰等24个国际展团将在会上与广大观众见面，反映了经济上行的有利因素在不断积聚，多方力量共筑行业大舞台。


　　本届糖酒会将设置十一大展区及十四个特色专区，其中包括首次设置的乳品及冰淇淋、中国白酒金三角产业链及创新配料等特色专区。茅台、五粮液、汾酒、泸州老窖、剑南春、郎酒、习酒、蒙牛、中茶、首农、亲亲、好丽友、全聚德、紫林醋业、吉香居、太太乐、郫县豆瓣等各品类知名企业将悉数参展。


　　值得一提的是，青白江区管理局专职副局长、成都国际铁路港经开区管委会主任雷庭在发布会上介绍，部分来自欧洲和东南亚的展品，是从原产地搭乘亚蓉欧铁路“第110届全国糖酒会专列”万里来蓉的。专列将在3月14日到达。搭乘专列而来的红酒、太妃糖等产品在接车时将在青白江区国际铁路港现场展示。


　　三、交易来啦，千亿级成交可期


　　本届全国糖酒会将充分发挥中国酒类行业“风向标”、食品行业“晴雨表”作用，聚焦展会“促进产销对接、强化经贸交流”等属性，深度聚合食品酒类行业上下游产业链，激活展会的交易功能，实现展商、采购商、消费者多方共赢的生态循环，引领市场潮流、展示创新成果，为企业拓展市场、提升品牌影响力提供支持，预计参展厂商意向成交额将突破1000亿元。


　　展会期间，组委会邀请首旅集团、沃尔玛、罗森、麦德龙、物美集团、华润万家、永辉超市等超150家全国糖酒会VIP采购商俱乐部成员到会，并邀请马来西亚、法国、泰国等海外采购商到会，聚焦展会的核心交易功能，为行业提供高质量的供采对接机会，将更多全球优质商品和服务品牌“引进来”，同时推动中国自主品牌“走出去”。


　　此外，组委会将于3月20日举办CFDF全渠道采购商选品会，汇聚糖酒会百家展商的优质新品，并成立以郑州百荣市场、湖南高桥大市场、临沂华丰市场、石家庄华北食品城为基础的CFDF大市场联盟，旨在为糖酒会展商寻找更多优质采购商，以提升交易额，进一步增强展会成效。


　　四、信息来啦，行业机遇面面观


　　展会期间，将陆续举办CFDF食饮产业发展大会、CFDF全球酒商大会、全渠道采购商大会、川酒成都产区投资合作推介大会、全国糖酒会家年华·泸州老窖窖主节等10场重点活动，并将组织2024全国糖酒会酱酒大会、第12届调味品行业创新发展论坛、“金产品、新渠道”食品经销商高峰论坛、“智在创新，智在升级”论坛等近50场细分领域专业论坛活动，以及大师班、主题研讨会、供采对接会、闭门会、推介会、现场体验活动、新品发布会等，此外，还将联合多家头部直播平台举办近50场线上专场直播活动，就宏观经济环境、行业发展现状及趋势等话题展开讨论，分析行业发展方向，为行业人士拓宽思路，提供珍贵的价值，让第110届全国糖酒会进一步成为行业思想交流、信息沟通、产品体验的重要平台。通过展示交流、合作共赢和政策指导等方面的影响，向社会输出经济发展的积极信号，带动产业发展，推动经济繁荣。


　　五、活动来啦，春糖在成都嗨个够


　　本届糖酒会将切实落实“过完春节过春糖”的主题，在十四个区(市)县开展展城融合活动，让整个城市化为参展品牌与消费者直接沟通互动的“品牌超级体验馆”，“食品潮流看成都”，从源头激活消费活力，新增百万级来蓉人流，撬动城市百亿级消费，打造一个全球标杆性的消费节日。


　　成都市博览局局长潘雪松表示，整个3月，在成都市14区县将接连举办38场重大活动，包括天府新区的“中国甜·天府秀”系列活动、高新区的“糖酒会天下·潮饮生活季”、锦江区的“欢乐糖酒荟——锦江春醉”系列活动、金牛区的“新酒饮嘉年华”、武侯区的“精酿世界·‘武’动精彩”系列活动、成华区的“花样时光·三巡成华”系列活动及“发现喜剧周”、青白江区的“樱花节”及“亚蓉欧国家商品馆促消费”活动、郫都区的“川味美食周”、新津区的“糖酒民俗非遗消费体验周”、川台糖酒大会及乡村音乐节、都江堰市的“天府好水·三遗之城”系列活动、邛崃市与青羊区联合举办的“琴台·临邛酒肆”、崇州市的“天府酒村集市”、大邑县的“望县佳酿·以酒会友”系列活动。结合特色主题街区、特色场馆、A级景区、酒品产区特点，通过“会展＋旅游”“会展＋音乐”“会展＋美食”等，让广大市民朋友在明媚的春天享受“过完春节过春糖”这独属成都的欢乐消费节日，让广大来蓉客商朋友更加惬意地在成都各地走走看看，感受中国式现代化成都万千气象。


　　六、大咖来啦，糖酒会有了“三好”音乐节


　　成都市不仅是会展之都，美食之都，还是音乐之都。3月23日至24日，“ROCK CANDY春糖音乐节”作为全国糖酒会的首次尝试，将与来蓉百万客商及观众，共同探索潮流及传统音乐的多元融合方式。国内、国外知名音乐人参演，流行、摇滚、嘻哈、爵士、电子等多种曲风汇聚，让不同种类、风格的表演在碰撞中产生出奇妙的效应，依托全国糖酒会的流量资源，确保音乐节的高品质呈现，倾力打造一场“好看、好听、好吃”的“三好”音乐盛宴，培育一个全新的国际级音乐节品牌。


　　组委会严格甄选参演，作为殿堂级音乐制作人张亚东发起的首个音乐节作品，音乐人阵容极具看点，聚合了不同领域中的领军人物：中国当代摇滚文化见证者痛仰乐队、视听效新宝gg体育官网下载app客户端果冲击波二手玫瑰、国内硬核说唱领军者法老、华语乐坛最强创作女歌手陈珊妮、澳洲传奇女声蕾恩卡·克莉帕克(Lenka Kripac)、备受赞誉的爵士钢琴家艾伦·帕克斯(Aaron Parks)，“迷笛奖”年度最佳电子音乐获奖乐队电气樱桃等国内外知名音乐人出演，特别是“成都闺女”李宇春将在家门口为老街坊和新朋友倾情献唱。不同艺人间的跨界演出与惊喜联动，连续两日为成都打造仅此一场的“限定歌单”，给你“好看”。


　　除了“好看”，还有“好听”。中国泰斗级音响师、北京冬奥会开闭幕式和杭州亚运会开闭幕式音响总设计师何飙出任本次音乐节音响总监，让现场乐迷体验到“国宝”级的听觉享受。采用造价过亿的全球顶级L-ISA沉浸式声音系统，在亚洲大型户外音乐节中尚属首例，以5倍于传统音乐节的音箱数量，实现最佳音质的全域覆盖，切实解决传统音乐节音响效果不佳，影响参与体验的问题，让乐迷不只是“听音乐”，而是真正“沉浸其中”。


　　作为一场为年轻人打造的音乐盛会，发挥全国糖酒会的平台优势，来自全球顶级食品酒类行业的甄选美食任君挑选，打造一场“好吃”的音乐节。首届音乐节吸引了众多行业头部企业和顶尖品牌，经过慎重筛选，“福临门”亚麻籽油将作为本次音乐节的首席赞助商，联合众多知名展商品牌共同搭建特色市集，让消费者“饱眼福，饱耳福，饱口福”，“三福聚合”为来蓉观众打造极致且能够深入互动参与的“视听味三维盛宴”。通过创设丰富多彩的潮流爆品互动与消费场景，实现线下触达十万、线上触达千万的“Z世代”人群，提振展商与消费者的热情，让春糖音乐节成为全国糖酒会厂商打造爆品的孵化器。


　　七、方便来啦，便捷服务实惠多


　　潘雪松表示，成都市委、市政府高度重视糖酒会服务保障工作，坚持将高标准、严要求作为服务保障糖酒会的工作原则，从加强组织保障、优化服务举措、规范市场秩序、营造良好氛围等多个方面着手，全力推动展会顺利举办。


　　为此，成都市委、市政府提前部署、精心组织，细化任务分工，提升展馆周边酒店、道路、环境等硬件质量，制定周密的交通保障方案，优化通信网络和供电保障，完善人、车分流机制，配套优质的场馆餐饮服务，加强消防安全检查，确保企业和观众以最好的体验参加展会。


　　成都市商务局中日项目办专职副主任李玉萍表示，为服务好来蓉的八方来客，市商务局将聚集美食协会、酒吧协会、零售商协会等商业资源，面向客商提供便捷化美食潮购指南，协助开展展城融合活动，组织进口商品消费及供应链对接活动，并整合市场资源，组织高德地图等平台企业推出“糖酒会专属打车券”等消费权益，会同各方全面保障好本届全国糖酒会暨展城融合活动的高标准呈现，服务好市民和客商朋友们的高品质体验。


　　市文广旅局二级巡视员王敏表示，为深化文化旅游与重大展会的融合互动，丰富糖酒会展商和观众在蓉期间的美好生活体验，今年糖酒会期间，市文广旅局将推出5大主题15种漫游方式的“到成都街头走一走——成都春游地图”，通过YOU成都、高德、携程等新媒体平台发布，并提供一键智慧游AI智慧服务。展会现场还将以数字化和纸质相结合的形式向展商和观众提供“成都春游地图”，丰富并方便糖酒会期间展商及游客在蓉期间的出游选择。


　　随着全国糖酒会和成都携手走入“展城融合”新发展阶段，全国糖酒会已不仅仅只是食品和酒类厂商看样订货、交易交流的平台，更成为普通消费者在广告之外和购买之前，亲身接触新品、体验新品、品尝新品的宝贵机会。未来，已接近70年的全国糖酒会将继续在城市、厂商和爱好者的“万千宠爱”下越来越年轻，越来越时尚，为国内外食品和酒类厂商和从业者、为办会城市和消费者倾心做好服务，贡献更多价值。


　　3月8日-24日，“过完春节过春糖”，不见不散！(环球网)
 【编辑:钱姣姣】 
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剧情介绍：
                        


　　美好的龙年春节刚刚过去，锦官城即将迎来又一届“春糖盛会”。第110届全国糖酒会展览部分将于3月20日-22日在成都市举办，相关展城融合活动部分将于3月8日-24日连续17天在成都市14个区市县举办。


　　本届全国糖酒会首次发布春糖品牌口号“过完春节过春糖”，标志着春季糖酒会这一行业盛会，正式升级为激发成都全域经济活力的“城市节日”，通过形式多样的展城融合活动，让全国糖酒会的影响力走出展馆，深入城市，为往来客商与成都市民创造丰富体验场景，全方面促进城市消费力提升的同时，也为糖酒会参展企业创造更多消费互动场景和品牌推广机会。


　　3月1日，第110届全国糖酒商品交易会暨展城融合活动新闻发布会在成都召开。全国糖酒会组委会、成都市博览局、商务局、文旅局、青白江区相关负责人出席发布会介绍有关情况并答记者问。


　　一、节日来啦，“春糖节”应运而生	





　　全国糖酒会组委会常务副主任、中粮糖业党委书记、董事长李明华在发言中提出，本届“春糖”将全面升级，以“春糖节”的全新面貌与天下客商和广大市民见面。商务部确定2024年是“消费促进年”，各地积极组织开展各具特色的消费促进活动，优化消费供给、创新消费场景，充分满足老百姓多样化消费需求，占“天时”；成都作为世界文创名城、旅游名城、赛事名城、国际美食之都、音乐之都、会展之都，“三城三都”的深厚历史文化底蕴、独特资源禀赋、生活城市特质和兴旺的城市经济活力，占“地利”；全国糖酒会即将第34次于成都市举办，成都市老百姓熟悉糖酒会、喜爱糖酒新宝gg体育官网下载app客户端会、认同糖酒会，每年春季糖酒会对于广大市民而言就像过节一样。而参展的众多厂商对于全国糖酒会的高度肯定，已经让全国糖酒会成为每年一度的“行业盛会”“粉丝节日”“美食美酒爱好者的狂欢节”，占“人和”。在“天时、地利、人和”共同作用下，独属成都的“春糖节”应运而生。


　　第110届全国糖酒会将创新性突破时间与空间局限，不局限于展馆内的客商与观众的展览和交易活动，而是将范围扩展到整个城市，深入到成都的每一个角落，链接到成新宝gg体育官网下载app客户端都的每一位市民，进一步激发城市活力，助力成都经济发展。时间上，从3天的会期延长至17天；空间上，从传统会展场馆扩展至覆盖全成都的特色主题街区、A级景区、酒品产区、铁路港；内容上，涵盖新酒潮饮、川酿佳肴、食品饮料、艺术市集、非遗体验、音乐视听，搭建餐饮、艺术、旅游等会展消费特色场景，吸引更多消费者参与互动，培育消费多元业态。以特色造节庆、以节庆引流量、以流量促消费、以消费助发展、以发展添特色，形成良好的正向循环。


　　二、规模来啦，展览体量创新高


　　本届糖酒会展览总面积达32.5万平方米，创糖酒会历届之最。预计将有超6600家展商，携来自45个国家和地区的超30万件展品盛装亮相，超40万人次专业观众观展。


　　全国糖酒会组委会秘书长、中粮会展董事长施东燕介绍，本届糖酒会的一大特点是以展团形式参展的客户数量多，质量高。北京、江西、甘肃、广西、重庆等约30个国内展团及法国、日本、西班牙、意大利、韩国、泰国、捷克、比利时、荷兰、新西兰等24个国际展团将在会上与广大观众见面，反映了经济上行的有利因素在不断积聚，多方力量共筑行业大舞台。


　　本届糖酒会将设置十一大展区及十四个特色专区，其中包括首次设置的乳品及冰淇淋、中国白酒金三角产业链及创新配料等特色专区。茅台、五粮液、汾酒、泸州老窖、剑南春、郎酒、习酒、蒙牛、中茶、首农、亲亲、好丽友、全聚德、紫林醋业、吉香居、太太乐、郫县豆瓣等各品类知名企业将悉数参展。


　　值得一提的是，青白江区管理局专职副局长、成都国际铁路港经开区管委会主任雷庭在发布会上介绍，部分来自欧洲和东南亚的展品，是从原产地搭乘亚蓉欧铁路“第110届全国糖酒会专列”万里来蓉的。专列将在3月14日到达。搭乘专列而来的红酒、太妃糖等产品在接车时将在青白江区国际铁路港现场展示。


　　三、交易来啦，千亿级成交可期


　　本届全国糖酒会将充分发挥中国酒类行业“风向标”、食品行业“晴雨表”作用，聚焦展会“促进产销对接、强化经贸交流”等属性，深度聚合食品酒类行业上下游产业链，激活展会的交易功能，实现展商、采购商、消费者多方共赢的生态循环，引领市场潮流、展示创新成果，为企业拓展市场、提升品牌影响力提供支持，预计参展厂商意向成交额将突破1000亿元。


　　展会期间，组委会邀请首旅集团、沃尔玛、罗森、麦德龙、物美集团、华润万家、永辉超市等超150家全国糖酒会VIP采购商俱乐部成员到会，并邀请马来西亚、法国、泰国等海外采购商到会，聚焦展会的核心交易功能，为行业提供高质量的供采对接机会，将更多全球优质商品和服务品牌“引进来”，同时推动中国自主品牌“走出去”。


　　此外，组委会将于3月20日举办CFDF全渠道采购商选品会，汇聚糖酒会百家展商的优质新品，并成立以郑州百荣市场、湖南高桥大市场、临沂华丰市场、石家庄华北食品城为基础的CFDF大市场联盟，旨在为糖酒会展商寻找更多优质采购商，以提升交易额，进一步增强展会成效。


　　四、信息来啦，行业机遇面面观


　　展会期间，将陆续举办CFDF食饮产业发展大会、CFDF全球酒商大会、全渠道采购商大会、川酒成都产区投资合作推介大会、全国糖酒会家年华·泸州老窖窖主节等10场重点活动，并将组织2024全国糖酒会酱酒大会、第12届调味品行业创新发展论坛、“金产品、新渠道”食品经销商高峰论坛、“智在创新，智在升级”论坛等近50场细分领域专业论坛活动，以及大师班、主题研讨会、供采对接会、闭门会、推介会、现场体验活动、新品发布会等，此外，还将联合多家头部直播平台举办近50场线上专场直播活动，就宏观经济环境、行业发展现状及趋势等话题展开讨论，分析行业发展方向，为行业人士拓宽思路，提供珍贵的价值，让第110届全国糖酒会进一步成为行业思想交流、信息沟通、产品体验的重要平台。通过展示交流、合作共赢和政策指导等方面的影响，向社会输出经济发展的积极信号，带动产业发展，推动经济繁荣。


　　五、活动来啦，春糖在成都嗨个够


　　本届糖酒会将切实落实“过完春节过春糖”的主题，在十四个区(市)县开展展城融合活动，让整个城市化为参展品牌与消费者直接沟通互动的“品牌超级体验馆”，“食品潮流看成都”，从源头激活消费活力，新增百万级来蓉人流，撬动城市百亿级消费，打造一个全球标杆性的消费节日。


　　成都市博览局局长潘雪松表示，整个3月，在成都市14区县将接连举办38场重大活动，包括天府新区的“中国甜·天府秀”系列活动、高新区的“糖酒会天下·潮饮生活季”、锦江区的“欢乐糖酒荟——锦江春醉”系列活动、金牛区的“新酒饮嘉年华”、武侯区的“精酿世界·‘武’动精彩”系列活动、成华区的“花样时光·三巡成华”系列活动及“发现喜剧周”、青白江区的“樱花节”及“亚蓉欧国家商品馆促消费”活动、郫都区的“川味美食周”、新津区的“糖酒民俗非遗消费体验周”、川台糖酒大会及乡村音乐节、都江堰市的“天府好水·三遗之城”系列活动、邛崃市与青羊区联合举办的“琴台·临邛酒肆”、崇州市的“天府酒村集市”、大邑县的“望县佳酿·以酒会友”系列活动。结合特色主题街区、特色场馆、A级景区、酒品产区特点，通过“会展＋旅游”“会展＋音乐”“会展＋美食”等，让广大市民朋友在明媚的春天享受“过完春节过春糖”这独属成都的欢乐消费节日，让广大来蓉客商朋友更加惬意地在成都各地走走看看，感受中国式现代化成都万千气象。


　　六、大咖来啦，糖酒会有了“三好”音乐节


　　成都市不仅是会展之都，美食之都，还是音乐之都。3月23日至24日，“ROCK CANDY春糖音乐节”作为全国糖酒会的首次尝试，将与来蓉百万客商及观众，共同探索潮流及传统音乐的多元融合方式。国内、国外知名音乐人参演，流行、摇滚、嘻哈、爵士、电子等多种曲风汇聚，让不同种类、风格的表演在碰撞中产生出奇妙的效应，依托全国糖酒会的流量资源，确保音乐节的高品质呈现，倾力打造一场“好看、好听、好吃”的“三好”音乐盛宴，培育一个全新的国际级音乐节品牌。


　　组委会严格甄选参演，作为殿堂级音乐制作人张亚东发起的首个音乐节作品，音乐人阵容极具看点，聚合了不同领域中的领军人物：中国当代摇滚文化见证者痛仰乐队、视听效新宝gg体育官网下载app客户端果冲击波二手玫瑰、国内硬核说唱领军者法老、华语乐坛最强创作女歌手陈珊妮、澳洲传奇女声蕾恩卡·克莉帕克(Lenka Kripac)、备受赞誉的爵士钢琴家艾伦·帕克斯(Aaron Parks)，“迷笛奖”年度最佳电子音乐获奖乐队电气樱桃等国内外知名音乐人出演，特别是“成都闺女”李宇春将在家门口为老街坊和新朋友倾情献唱。不同艺人间的跨界演出与惊喜联动，连续两日为成都打造仅此一场的“限定歌单”，给你“好看”。


　　除了“好看”，还有“好听”。中国泰斗级音响师、北京冬奥会开闭幕式和杭州亚运会开闭幕式音响总设计师何飙出任本次音乐节音响总监，让现场乐迷体验到“国宝”级的听觉享受。采用造价过亿的全球顶级L-ISA沉浸式声音系统，在亚洲大型户外音乐节中尚属首例，以5倍于传统音乐节的音箱数量，实现最佳音质的全域覆盖，切实解决传统音乐节音响效果不佳，影响参与体验的问题，让乐迷不只是“听音乐”，而是真正“沉浸其中”。


　　作为一场为年轻人打造的音乐盛会，发挥全国糖酒会的平台优势，来自全球顶级食品酒类行业的甄选美食任君挑选，打造一场“好吃”的音乐节。首届音乐节吸引了众多行业头部企业和顶尖品牌，经过慎重筛选，“福临门”亚麻籽油将作为本次音乐节的首席赞助商，联合众多知名展商品牌共同搭建特色市集，让消费者“饱眼福，饱耳福，饱口福”，“三福聚合”为来蓉观众打造极致且能够深入互动参与的“视听味三维盛宴”。通过创设丰富多彩的潮流爆品互动与消费场景，实现线下触达十万、线上触达千万的“Z世代”人群，提振展商与消费者的热情，让春糖音乐节成为全国糖酒会厂商打造爆品的孵化器。


　　七、方便来啦，便捷服务实惠多


　　潘雪松表示，成都市委、市政府高度重视糖酒会服务保障工作，坚持将高标准、严要求作为服务保障糖酒会的工作原则，从加强组织保障、优化服务举措、规范市场秩序、营造良好氛围等多个方面着手，全力推动展会顺利举办。


　　为此，成都市委、市政府提前部署、精心组织，细化任务分工，提升展馆周边酒店、道路、环境等硬件质量，制定周密的交通保障方案，优化通信网络和供电保障，完善人、车分流机制，配套优质的场馆餐饮服务，加强消防安全检查，确保企业和观众以最好的体验参加展会。


　　成都市商务局中日项目办专职副主任李玉萍表示，为服务好来蓉的八方来客，市商务局将聚集美食协会、酒吧协会、零售商协会等商业资源，面向客商提供便捷化美食潮购指南，协助开展展城融合活动，组织进口商品消费及供应链对接活动，并整合市场资源，组织高德地图等平台企业推出“糖酒会专属打车券”等消费权益，会同各方全面保障好本届全国糖酒会暨展城融合活动的高标准呈现，服务好市民和客商朋友们的高品质体验。


　　市文广旅局二级巡视员王敏表示，为深化文化旅游与重大展会的融合互动，丰富糖酒会展商和观众在蓉期间的美好生活体验，今年糖酒会期间，市文广旅局将推出5大主题15种漫游方式的“到成都街头走一走——成都春游地图”，通过YOU成都、高德、携程等新媒体平台发布，并提供一键智慧游AI智慧服务。展会现场还将以数字化和纸质相结合的形式向展商和观众提供“成都春游地图”，丰富并方便糖酒会期间展商及游客在蓉期间的出游选择。


　　随着全国糖酒会和成都携手走入“展城融合”新发展阶段，全国糖酒会已不仅仅只是食品和酒类厂商看样订货、交易交流的平台，更成为普通消费者在广告之外和购买之前，亲身接触新品、体验新品、品尝新品的宝贵机会。未来，已接近70年的全国糖酒会将继续在城市、厂商和爱好者的“万千宠爱”下越来越年轻，越来越时尚，为国内外食品和酒类厂商和从业者、为办会城市和消费者倾心做好服务，贡献更多价值。


　　3月8日-24日，“过完春节过春糖”，不见不散！(环球网)
 【编辑:钱姣姣】 
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